Wandel der Kommunikationsformen

- Bedeutung fur die Wohnungswirtschaft
Prof. Dr. JOrg Erpenbach
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Man kann nicht nicht kommunizieren.*

Paul Watzlawik
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Rahmenbedingungen

Informationstiberlastung und Werbefrust

Zunehmende Bedeutung der Bildkommunikation
Dynamik der Medienmarkte

Heterogenitat der Zielgruppen

Kostensteigung im Wettbewerb der klassischen Medien
Kommunikationswettbewerb statt Produktwettbewerb
Umverteilung der Kommunikationsbudgets
Individualisierung der Kommunikation

Reglementierung der Kommunikation



Rahmenbedingungen

in Mrd.

Euro

Investitionen in Werbung
- Deutschland gesamt

2001 2002 2003 2004 2005

H Gesamt
B Netto-Medien
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Kommunikation
Marktforschung
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Wie sind Sie auf das Angebot der DOGEWO21
aufmerksam geworden?

Prospekte []0,7 BRESRL L
Bauschild/ Logo _: 1,7
Arbeitgeber { | 6,8
Amt ] | 10,2
Internet DOGEWO21 | 4,8
Hinweis an Wohnung _: 1,4
Internetborse _: 1,4
Mieterzeitung _] 0,1
Anzeige inTZ ] 4.8
Freunde/ Bekannte | | 21
Eltern/ Verwandte | | 28,

N = 1.501 Falle



Wie sind Sie auf das Angebot der DOGEWO21

aufmerksam geworden (bis 30 Jahre)?

Arbeitgeber

Amt

Internet DOGEWO21
Hinweis an Wohnung
Internetborse
Anzeige inTZ
Freunde/ Bekannte
Eltern/ Verwandte

N =203 Falle

%
%

4,2

4,2

121,2

FI 2,2

4,5

| 7,8

D

115.6

25

1 16,7

Prozent

29,6

0 21 - 30 Jahre
@ > 20 Jahre




Internetnutzung

Nutzen Sie privat und/ oder beruflich das Internet?

nein 61,8

beides 6,1

in Prozent

ja, privat 30,6

ja, beruflich } 0,8

N = 1.501 Falle



Internetnutzung

Nutzen Sie privat und/ oder beruflich das Internet?

nein
8,3
beides
J 4.2
in Prozent i 0 21 - 30 Jahre
O < 20 Jahre
ja, privat
2P 87,5
ja, beruflich ]O

N =203 Falle



INTERNATION




@ INTERNATIONAL SCHOOL OF MANAGEMENT

Beispiel: CD Style Guide Logos

SAGA™

"GWG
SAGA"" GWG

Siedlungs-Aktiengesellschaft
Hamburg

Gesellschatft fiir Wohnen und
Bauen mbH

SAGA GWG
Unternehmensverbund




Beispiel: Verkauf von Wohnungen




Beispiel fur Hotline-Anzeige

Bewahrte Bildsprache
Ca. 6.500 Anrufe pro Monat

Endlich meins!

SAGA"" GWG

SAGA GWG SAGA Siedlungs-Aktiengesellschaft Hamburg

GWG Gesallschaft fur Wohnen und Bauen mbH




AL SCHOOL OF MANAGEMENT

Beispiel: Internet

Adresse .él] htkpef e, saga-gwg. defimmaosolvefexecute/present ationfagent
SAGA Y (i‘"n i | Sitemar | , Schnellauswahl |

o Home = Wigtichnungen = WohnUngsagent
== s Wohnungs-
; : Ihre Kontaktdaten: Wo wollen Sie wohnen? |
Ergentumasnfinung=n Unzere Hatline fr lhre
Arigeheate filr Senidren Lt Frau izt Herr Teilen Sie uns einfach Ihre Wohnungswinsche per E?ﬁ%”éég;féigﬁg a5 anfra e n
Hiutia gestelite Fragen i ermail mit. Yir melden uns, wenr wir sine passende

Wohnung fiir Sie hahen.

Marne”
Starlfteil

- Allermihe v 2003 :
E-Mail min, Grife min. Zirmmer max. Miete in € J an ' :
10 om gt il b 200w

Strasse Besonderhaitan: 5 . 568

Nr |

E | Jan. 2005:

=

ort _
* Elntialie lostiien ApEchiekan 7 O 8 8 2

Telefon

Fa}{

* erfordetliche Eingaben
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&.....  POSIitiOonierungsanalyse

Im Rahmen der strategischen Positionierung erhalten Marken,
Prozesse, strategische Geschaftseinheiten oder ganze Unter-
nehmen aufgrund der wahrgenommenen Auspragungen von
Eigenschaften (z.B. durch Kundenbefragung) eine bestimmte
Position in einem mehrdimensionalen Merkmalsraum. Ziel ist
es, die Unternehmensleistung so zu gestalten, dass die von
den Kunden wahrgenommenen Eigenschaften mit den von
ihnen gewtinschten SOLL-Eigenschaften in Ubereinstimmung

gebracht werden.



Markensteuerrad

Markentonalitat
Markenkompetenz

Marken-Benefit +
Reason why

Markenbild



Positionierung und CD

Option 1: ,Cocon® im Umfeld

| [HZ GmbH
P~ HOWOGE W
eEM o ANEHEALS GEADHNT .
e de g ewo Gruppe QE—S?B@
GEHAG
Berliner Wahn- und
Geschiftshaus GmbH

= NEUES
_ Gwiwo RS

L Lt bl

3 “\ o
T v, STADT UND LAND

Dér GEWORAS Verhund SiasaRI TIBEIRERINNN BiE weerns i/




Positionierung

Intensive Mieterorientierung

HOWOGE
... mehr als gewohnt

STADT UND LAND

GE.WOBAG . Endlich zu Hause
Bei uns wohnen Sie Forever young
Ratio WEM . Emotion / Lifestyle
Willkommen in
GSW Berlins Mitte
Gut und sicher wohnen
GESOBAU GEHAG
Wir geben dem Wohnen in Berlin/
Wohnen Raum Wir setzen Zeichen

schwache Mieterorientierung



3 Deutsche Annington - Microsoft Internet Explorer

J Datei  Bearbeiten  Ansicht  Favoriten  Extras 7

J Erwick o= - (2 74 | ‘Qisuchen [GjFavoriten C#verauf | BN+ Sh -

J.ﬁ.dresse @ itk f ey, deutsche-annington. comy

j i Wechseln zu

= Kaufangebote
= Mietangebote
= Eigentumsverwaltung

= Wohnen Plus

4 DEUTSCHE
v Ml ANNINGTON

Sechon, hier 2v wohnen.

Aktuell | Uberuns | Presse | Karriere | Kontakt | Intern

Herzlich willkommen

Mit einerm Bestand von rund 75,000 WWaohnungen zihlt die Deutsche
Annington lmmobilien Gruppe zU den grofien deutschen
Wohnungsunternehmen. Zu unserer Unternehmensgruppe gehbren 19
Wiohnungs-, Werwaltungs- und Beteiligungsgesellschatten.

IUnternehmensstandDr‘te LI Lernen Sie uns und unsere Leistungen kennen - infarmieren Sie sich
ber kaut- und Mietangehate, dber Dienstleistunaen flr
Wohnungseigentimer als Eigentumsverwaltung und dber Wohnen
E_ | Flus - das Serviceangehbot fir ein selbsthbestimmtes und komfortables
i Wohnen im Alter. Unser Anforderungsprofil flrWaohnungsankaufe
kinnen Sie hier downloaden.
Eszen e Kaufangebote
[ Kazzel Leipzig — -
WL dor il L] i3 !
Ei:iln Erfurt e B kS | -
@ Frankfurt
Mainz -Ni.irnherg

&
@ Karlzruhe Regenshiirg
Augsburg
® L J

Miinchen

= Yerkaufsimmobilien ansehen

= etz Mietwohnung finden

Eigentumsverwaltung Wohnen Plus
- ol - ¢ =

m hdzhy =1k Ficard tnouarus el imm m Tion sharsaararbtan Wilabnan

Suche | Ubersicht | Impressum

el ‘
Angebots-1D BMummer

Ewpozé suchen

Die besondere Immobilie

Hier kommen Sie schnell zu
unseren Top-lmmaoaohilien. ..

Aktuell

02.09.2004

Deutsche Annington privatiziert
7181 Wiohnungen in zvwei Jahren
[ mehr ]

02.06.2004

Deutzche Annincgton bietet den
Mietern hohe Preizrabatte

[ mehr ]

Arbeit

fir Deutschland

€]

iﬂStart”J :ﬁj ﬁ |‘_;f| |“@Deutsche Annington - ...

’_ I_ |4 Internet

REE o P lmEele

15:40



Zlelgruppen-Marketing

Marktsegmentierung

Markte bestehen aus Kunden, und Kunden unterscheiden sich
In einem oder mehreren Aspekten voneinander — z.B. in ihren

Wiinschen, Ressourcen, Wohnorten, ihren Einstellungen und

iIhren Gepflogenheiten. Anhand jeder dieser Variablen lasst

sich ein Markt segmentieren.



Spielzeugladen gegeniiber

Wohnen mittendrin

Ententeich hinterm Haus

“Hlla prets T, Mabenko nam

Raume zum Leben.

GEANIEA Aktiengessl lschaf Wohaen and Bauen | Rembertinng 27 | 28155 Bremen | Bqn.-Snildt-Si, 20 | 27553 Eremerhasen | wawgewoba.de

1. Zielgruppe
Junge Familien

Motiv B:
Kind im Badezimmer




Freunde gleiche Etage
2. Zielgruppe

Wohnungs-Ersth
Azubis & Stude
junge Singles

Motiv A:
Studentinnen

e W B

Lieblingscafé 5 Min. zu Fuf ¥ | "t |

Miete ab 4,44 € pro :nf'.

Raume zum Leben.

GEAIEA, Aktbngesellschafl Watnen and Baues | Renbertidng 37 | ZE158 Er=nen | Bgqn -5Smidt-5tr. 30 | 2TEEE Branethaven | wwwgewobi.de




Umsetzung auf Citylight-Postern
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Blow-Up am
GEWOBA-Hauptgebaude




Beileger in Tageszeitungen

W gERODA e Ausgabe Nt

Mieten Sie mehr Lebensqualitat.

Wohnen mittendrin

Das gute Wohngefiihl fiir junge Familien. So attraktiv ist junges Wohnen bei der GEWOBA. Giinstly und mittendrin.

GEWOB

Raume zum Leben.

Aol el Teme ok Broveagedt, wl
e i o gt ol o .

. F..

e o nn ik e gt e g
et mowti i Lw ok vt
i man b,
My i e gt ol L P,

Allez da fiir junge Famnilien.

Die GEADER bislet [ungen Familien das Ideale Un-
=i N Ihre B rinkse. Denn Kindsmreandbchiod b
wird grodt geschrizben. Und zaar nicht nar bel der
Wohnangsgribe. In dlen Stadthelen, In deren dle
GEADRS Wahnungen antletst, ghil es Spdplites,
Elradergdri=n und Schuben Albere Jugendlche
haben mach der Schule e kgl hiebenzar
Frebegestatang.

Mittendrin und trotzdem glinstig.

MIt der GEANORA wohnen Sk Immer mitEndin
Fazbale Wohrangen llegen In geaacheensn
Stzdtbelen mitquier Infretraktor und Welfiltigen
Enkaufsnigichkeilen, wele wqar mitehen
gz Woch:nmarkt. Aach sportich urnd kutured]
Interezizrbenwid In verschisdensn EBnrzhtangen
nkges gebaten. Wohnen bel der GEWORA kL ehen
nke Engwelly. Und das alies ohre Makder und 2
444 BURfqm

Farnilie Hofmeister wohnt schon bei uns.

Eine Wotviang legi
don dea wwn
s Goflin!
P, dam el Wheg
o g Ove
Fegimarietor aua dar
Vo rehénmn dis
Viordesie fvea gar
JandEionter andin Sadtre. D pge
Fomile m¥ newl liehnm Tchbe nadiiet
aefr oo dara ol 23 hi
Hom mam. Und da Biats

Pt nat s achonfetrdaa foven
Sagpfia deerstary doch e Mamasagé,
dara sivd, noch stwan o i i D
e Dok dbw g ridE S nagh
‘e it schion s oo brchemmen

Fannwie s oo Siwerter

Tohonna, e hat soger schon dasSdbrob
raechun A bar Mama 12 K on koo e far
and muas i ja wiaen . A8 A fola Blh 0
FenbComactatuera dip @ cing £V ard dam
Ao mmen basalimed Ergaant ar

laave dakore magna aliuom matveld-
g, Lt witmn enad minim senam gus
b cersc bt ailom exqer rurci b
lobier e ialaf aligrip okt commodes

Dt s fn vl sam e

wie Raf jrer Ffieieter e Rt fire
s namr Bement. Qe drinbe Toch i

Bestens angebunden.

duicr (e ok n s tobe Vel ame
mcinabi connaaat.

Zu hoher dohn- mnd LeberequallEt gehdrtaach
Immner eln entsprecendes Angetal an Mobl KL
Stadtiellz mE GEA DBA-Wahnurgen verMgen her
quie Mahver ke rzanbindungen Ob In de Cly, zom
Hiupttahrhof sder wohin such Immer - dorch dle
barzen Wsge lstman Immerschesl am 2. &6 e
Fodgl Bl rttesxct mod thckduntul laoeset dolors
magra sllguam erat vlulpatfolgt Bindiest mod
Hrelgunit at laoreet dolors magna alguam erat
wolabpat UEwid enim ad minim venlan, quis
neetred Os aeben vel =am I delor n bendrent
In vlpuuls suken vel 2am idue dolor i bendez i
In valputake velll =ae mok=te conssquat, vel llum
dolore =u fenolat rulla facllsk ak vera s e
aceurmean ek ek cdia . Ubwisl =nilm =d ninn
werlam, quis posined Dk autem vel um idure dalar
I tendret in vulpuuls autem vel sum Idure dabr
In tendrel in vulputale velll = se moketle conse-
quak, vl llumn dokore eu Baglal il fcllskat
e s slacrunsn o hebo odio dgnnigna
aliguam =t v,

B T T B g
Fhe et Iypacicm urd et Rt
e ok g, ol
b A e v




[ Zlelgruppe ,,Turkische Mieter*

LEG LEG

wohnen
o= i wohnen
Cevreye karsi bilincli olarak

ev idaresini yiiriitmek latmak ve havalondivmab

i-—-— = |

Kiracilar icin tavsiyeler

Kiracilar icin kilavuz

Dojru sekilde isttmak ve havalandirmal; nakit paradan tasarruf ettirir,
enerji tiiketimini diiglinir we cevremizi korur. Kendi ev intzde kendinizi tamamen rahat
hissetmek ve ayn zamanda para clizdanme korumak igin iste baz pratik Sneriler.

igindekiler
9 Copten kannmak kolay dir
7 Copliayrmak, tasarruf etmeye yardim eder
4 Ozel ghpe dikkat
7 Cevre icin uygun tadilat yapmak
“V  Cevreye uygun sekilde davranmak, tasarruf etmeye yardim eder
Y Temizlik deterjanlan ile cevreye kars bilingh davrans

ieindekdier
“J lstirken dofruiskm
“J Rahat hissatrnek icin isilar
9 Sicakhk kin serbest davranis
) Havalandirmak — saghgin hatinna
Y Temiz hava olmasi gerskmektadic




Angewandtes Zielgruppen-Marketing

Zielgruppen fur den Eigenheimerwerb nach sozialen Milieus

Untere Alternatives
' : . Milieu (2%)
Obetsehicht Aufstiegsorientiertes
Obere
Minelschicht Kleinbiirgerliches
Mittlere Milieu (17%)
Mittelschicht -
Untere Traditionelles Traditionsloses : ¢
Mittelschicht Arbeitermilieu (5%) ' arbeitermilieu (13%)
Wertewandel
Status Traditionelle Materielle
Oé'e““ﬁrung Orientierung | Hedonismus | Postmateriell 5;5220232
” ewanren ,,Haben ”Genuss“ ,,Sein“ ” ’ “I ’
Genuss
Werte
Sicherheit und Unversehrtheit der Familie




Angewandtes Zielgruppen-Marketing

Das aufstiegsorientierte Milieu

Lebensziele: Freizeit:

 Beruflicher und sozialer Aufstieg als » Erholung, Entspannung, Genuss
zentraler Lebensinhalt Fitness

» Vorzeigbare Erfolge haben » Statusdemonstration

* sich abheben vom Durchschnitt  Selbstbestatigung

Lebensstil: Familie / Partnerschatft:

* Orientierung an Oberschicht » Familie als Schonraum

 nicht unangenehm auffallen * Reibungsloses Funktionieren

» Prestigeorientierung * Intakte ,Fassade”

 Emanzipationsbestrebungen der

Arbeit / Leistung:

« |dentifikation mit dem Beruf
» Karriere

» Furcht vor sozialem Abstieg

Frauen
« Emanzipationsstress



Angewandtes Zielgruppen-Marketing

Das aufstiegsorientierte Milieu

Produktdesign:

 Pultdach, Flachdach

o ,Atelier in Dachgeschoss

» Dachterrasse

o Individuelle* Gestaltung

« offene Kichen, Wohn- und
Esszimmergestaltung

» Kellerausbau als Fitness- oder
Wellnesszone ermdéglichen

» Multimedia - Vorrlstung

 Arbeits-/Géastezimmer

» Kinderzimmer und Schlafzimmer
etwa gleich grol3

« Garage ermoglichen

» .Mehr Schein als Sein*

Kommunikationsdesign:

* Individualitat hervorheben

* Reprasentatives Zuhause

» Hochglanzprospekt

» Keine Haustypen anbieten,
sondern einzelne Hauser

* Freizeitmoglichkeiten wie
Mountainbiking, Jogging, Golf und
Tennis ansprechen

e Grol3e Zimmer fur kleine
Menschen*

» KITA-Betreuungszeiten
hervorheben

o ,Die Arbeitswelt in Ihrem Arbeits-
zimmer“ (Frauen ansprechen)
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Details

32,4 m?2 in E“Erlln Mitte (prov. ﬂ'ﬁ} GAGFAH! - EundESWEﬁ

wuhnﬁih[‘éh' i

..i!, ) Berlir <N Details

R 104}

34,63 m2 in Berlin - Mitte (prov.frei) - GAGFAH! - Bundesweit

wohnfithlen!
I '. T

Details

J

'm2 in EErlll'l Reinickendorf {prov.frei}) - GAGFJE\H! 3 f;i-:
Esweﬂ: wﬂhnfuhlen'




: zum Leben. Suche:

f« Bremen ¢ Bremerhaven

T,
- %L

Mieten = Mietwohnunden » Bremen

Angehote
ramstal Halen HESEIERIIN 1 Eanenansicht vergriliern
Sortieren nach:  Stadtteil: Zimmer: x
Mutzflache:
Migte: Direktsuche
Liissum Zimmer: 2 Sie hatten gerne einen Zimmer: | all= -]
Lissumer Ring Mutflache: 5431 m* droizidgigen Balkon®?
Migte: 241 B2 € T:-.m:lalle ;l
Kellerraum  Kabelanschiuss Details
Liissum Zimmetr: 2 Hier in Lissurm wiohnt und Kontakt
Lissumer Ring mMuteflache: 5077 m® [ebt man gemitlichl >
Migte: 185,00 € Petra Hagemeier
Kellerraum = Kabelanschiuss Details Telefon:
0421 36 72-5 80
Lissum fimmer: 2 Sattes Grin zwischen den Telefax:
Lissumer Ring Mutflache: 9431 m® ‘Wohnhausern, das ist 0421 36 72-5 25
Miete: 194 899 & Ldssum.
Kellerraum Kabelanschluss Details
Lussum Zimmetr: 2 Genialer Aushlick E-ail:
Lissumer Ring N!_nzﬂache: ca. a4 m* mieten@gewoba.de
Miete: 2T E
Concierge barrierefrei Details

Sie winschen weitere Informationen

oder haben Fragen zum
Liisgim Firmmar ] Frolnasrhneownhnnnm in Ll m L im i v L = L 1Y




3 Kreiswohnungsbau Osterode am Harz GmbH - Microsoft Internet Explorer

=10l x|

j @ Wechseln zu |Links 2

1
P ‘f
(ALt
K- emmin Y

WA eselbeiber. de

Datei  Bearbeiten  Ansicht  Favoriten  Extras 7

Gzoick - = - B3 (3] 15 | & suchen |@Favoriten i Medien ®| B-S = E e

Adresse I@ hittp: ] fwsvnw kreiswohnbau, def

Favor X

B8 Hir 2>

(1Fla.., ...macht schones Wohnen leichter!
[ Links

CIMe...

) MS... ilber uns Service Kontakt Wohnmagazin|
& |_Uberuns | Service | News 0 Kontakt fwohnmagazin
@Ra...

& Home Herzlich Willkommen

e : ¥ bei der Kreiswohnungshau

Verauietung Osterode am Harz GmbH
SRitic. tau | Wir freuen uns, dass Sie sich Zeit nehmen,
G e i i # uns kennen zu lemen.
# Verkaw 4 H
4 1Auf den nachsten Seiten haben Sie die
a# Gewerbebau i Miglichkeit, sich (ber unser aktuelles
Wohnangebot und unseren erveiterten

& Grundstiicke b Service zu informieren.

w# Links

w8 Impressum
Projektentwicklung
Mietwohnungen
Eigentumswohnungen
Doppelhaushilften
Reihenhduser |
Gewerbebau
Wohnungseigentums-
verwaltung fiir Dritte

Kreiswohnungsbau Osterode am Harz GmbH - Tel. 05522 9018-0
F=y)

=

,_ ,_ ,_ [ Trbermet

kS



CONCEPT CARS

—

i

JERFULLT MAN DIE ERWARTUNGEN DER FRAUEN, UBERTRIFFT MAN DIE DER MANNER."

Marti Barletta, Dozentin Geschlechterforschung

Volvo fand heraus: Fraven erwarten mehr van ihrem Automobdl als Manner. Was
geschah also, als Volvo einer Gruppe von acht Frauen absolute Handlungsfreibait
lieB, um das perfekte Automobil fir den modernen Lifestyle 20 entwerfen® Dier

Y CC —Your Cancept Car entstand. Dieses sportliche Coupe bringt attraktive
Optik, Dynamik und Charakter auf den Punkt. Das Fraventeam entwickelle ein
Automobil, das sich auf drei Hauptbereiche konzentriert: Ergonomie,
Aufbewahrungsmaglichketen und Komfort. Ein Coupé, das Sie auf der Strafie die
absolute Kontrolle Gbemehmen [a81L

-

‘ol
=

A1)
o

VOLVO CARS

3
= CLV

) )

Privacy Palicy | Legal Disclaimer | Copyright | Global Home
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Corporate Identity

Wo sind die kommunikativen
Kontaktpunkte?



E-Mail Abbinder

Sehr geehrter Herr Holtmann,
vielen Dank fur Ihre Anfrage.

Anbel Ubersenden wir Ihnen unseren Kundenbogen, den Sie bitte
vervollstandigt zurtckreichen wollen.

Gern eruieren wir dann Wohnungsangebote, die Ihren Winschen
entsprechen und senden Ihnen entsprechende Unterlagen zu.

DOGEWO

Dortmunder Gemeinnutzige
Wohnungsgesellschaft mbH
Landgrafenstral3e 77

44139 Dortmund

Tel.: 0231.10 83-146

Fax: 0231.10 83-310
http://www.dogewo?21.de
mailto:mail@dogewo21.de



Datel  Bearbeten Ansicht  Favoriten:  Extras |
sazurick - = - @3 (3] 4| Disuchen GFsvoriten Ehmeden # | By S = F €

Adresse |@ httpe/ fwww, dogewo.def Lirks **

o Wechseln zu

Inhalt | Bar rei im Internet | skt |

Willkommen bei DOGEWO21 DOGEWO2|

Startseite Wir iber uns Mietangebote Kundenservice Aktuelles

Sie befinden sich hier: Startseite

QUICKLINES SERYICEBURDS
DOGEWO?ZI Newsletter abonnieren whlen Sie einfach hier Ihren
Stadtteil aus und Sie gelangen
Garage anmieten autornatisch zu Threm

Wohnen i Revier zusztindigen Servicebiro,

Infos zum Kundenzentum I Stadtteil wahlen ;I ﬂ
Studentenfutter

DODGEWOD21 AKTUELL WOHMUNGSANGEBOTE ¥WOHNUNGSSUCHE

Studentenfutter Pressameldungen 2 Zimmer Wohnung I alle Angebote _I

22,05.2007 Khm: 333,53 ELIR
P info 7 /2007
RS ! NK: 72,18 EUR IStadttei| wahlen ;I
11,035, 2007
Presseinfo 6/2007 RRELEoE e Zimmeranzahl

10,05, 2007 Stralle: Kirchderner Stralie 58 von I bis I

Speziell fir Studenten (auch  fir uns - imrmer - dberall - Presseinfo 3/2007 PLZ u. Ort: 44145 Dortmund

WaEs) bigten wir bei wichtig Wohnfliche in m=
Meuvermnietung fir einige Eine gerneinsarne [weitere Meldungen] Stadtteil: Innenstadt-Mord 1 l_ o I_
Wohnungen einen 20% Karmpagne der stidtischen i s M i=
Preiznachlass auf die sonst  Unternehrien i

Kaltmiete in EUR
abliche Kaltmiete, Geschosslage: Dachgeschoss

[weiter lesen] Frei ab: 01.06,2007 van | bis |
[Details ansehen] _)I Suchen

[weiter lesen]
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Vollig neue Bild- und Farbwelt

Aktuelles Logo erscheint nicht

Irritation durch Farbe grin

Das Angebot flr Studenten steht im alten Logo
Farbwelt wird durch die Hinzunahme der Farbe
rosa verandert



